Die erste Ausgabe des E-Magazins ,s&k
Insight” ist seit kurzem im App Store ver-
fiigbar. ,s&k Insight” bietet zum einen
Einblicke in aktuelle Projekte und Entwick- .
lungen der Freiburger Healthcare-Agentur. (ssk)

Zum anderen soll das Magazin den Lesern (L "/, -
Lust auf die interaktiven Mdglichkeiten JV\\HA(;%UJU
von E-Magazinen machen. Viele medizi- e
nische Zusammenhdnge seien komplex,
diagnostische Verfahren und Wirkmecha-
nismen oftmals erkldarungsbediirftig, so
begriindet s&k den Launch. Gleichzeitig
hitten Arzte immer weniger Zeit fiir Au-
Rendienstmitarbeiter, die dennoch ihre Themen verstandlich vermitteln
miissten. ,Griinde genug, medizinische Inhalte zukiinftig verstarkt in
digitaler und multimedialer Form anzubieten”, schlieRt die Agentur da-
raus. s&k hdlt E-Magazine (und auch E-Books) fiir ein vielversprechendes
Medium in der Arztkommunikation, die ,die Liicke zwischen dem fiir
schnelle Informationen eingesetzten Internet und in die Tiefe gehenden,

Die Kommunikationsagentur Isgro hat die Otsuka Pharma GmbH als
Neukunden gewonnen. Die Otsuka Pharmaceutical Group beschaftigt welt-
weit rund 40.000 Mitarbeiter. Im Pitch hdtten die Mannheimer mit ,,einem
malgeschneiderten Konzept” fiir das Produkt ,Samsca” gepunktet. Bei
,Samsca” handelt es sich um ein Prdparat zur Behandlung der Hyponatriame
bei dem Syndrom der inaddquaten Sekretion des Antidiuretischen Hormons
- kurz SIADH. ,Samsca” ist europaweit der erste Vasopressin-V2-Rezeptor-
Antagonist, der zur Therapie der Hyponatridmie bei SIADH zugelassen ist.
Isgro punktete mit Klinik-Know-how, zielgruppengerechter Ansprache und
einem iiberzeugenden Kreativkonzept. Neben Printmaterialien wie Patien-
tenkasuistiken und weiteren AuRendienstunterlagen wird im Rahmen der
Awareness-Kampagne auch ein iPAD-Konzept umgesetzt.

gedruckten Fachpublikationen schlieRen” kdnnten.

Die Riemser Arzneimittel AG hat
ein neues Verbraucherportal zum
Thema Hyperhidrose (krankhaftes
Schwitzen) gestartet. Die Hyperhi-
drose-Betroffene Stephie macht auf
der neuen Website www.schwitz-
ich.de auf das Tabu-Thema auf-
merksam, klart iiber die Erkrankung
auf und steht anderen Betroffenen
mit Rat und Tat zur Seite. Uber ei-
nen Blog kénnen Interessierte Ste-
phies Leben hautnah mitverfolgen
und in der Rubrik ,Schreib Stephie”
selbst aktiv werden und von eige-
nen Erfahrungen berichten.

Springer Medizin legt eine
neue Buchreihe im Ratgeberstil
auf, in der Fachwissen allgemein-
verstandlich vermittelt wird. Der
Arzt kann diese Titel im Anschluss
an eine entsprechende fachliche
Sprechstunde dem Patienten ,ver-
ordnen’. ,Aufklarung und fundierte
Information in der Kommunikation
zwischen Arzt und Patient sind fiir
eine gute Compliance sehr wich-
tig”, sagt Carola Herzberg, Leite-
rin Buch in der Abteilung Public
Health Care. ,Mit den Titeln der
neuen Buchreihe bieten wir hierfiir
genau die richtige Grundlage”.
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Das Aktionsbiindnis Seelische
Gesundheit hat mit der Unterstiit-
zung des BMG einen Redaktions-
dienst fiir Journalisten zu psychi-
schen Erkrankungen gestartet.

hybrid sales +

Mit der Griindung eines Toch-
terunternehmens in der Schweiz
verstarkt die AnyCare GmbH ihr
Engagement im Schweizer Gesund-
heitswesen. Die AnyCare Suisse AG
bietet ab sofort ihre Versorgungs-
programme auch fiir chronisch
Kranke in der Schweiz an. Ziel der
individuell zugeschnittenen Be-
treuung ist es, die Effizienz und
Qualitat der Versorgung zu erho-
hen. Der Sitz der neuen Niederlas-
sung befindet sich in Bern unter
der Leitung von Lars Pannicke, der
bereits seit 2003 bei der AnyCare
GmbH beschaftigt ist. Der stu-
dierte Gesundheitswissenschaftler
verantwortet in seiner Funktion
die Weiterentwicklung innova-
tiver Versorgungsmanagement-L6-
sungen. Diese Programme reichen
von einer telefonischen Betreuung
tiber telemedizinische Anwen-
dungen bis hin zur Versorgung
chronisch Kranker zu Hause.

Wie eine Blitzumfrage von Kan-
tar Health ergab, sind zwei von drei
Apothekern (64 %) dazu bereit, fiir
ein hoheres Fixhonorar (derzeit
8,35 Euro) zu streiken.

BBDO HealthMarket Solutions
hat im Pitch den Auftrag zum
Markenrelaunch von ,Pentasa”
gewonnen, einem Arzneimittel
zur Behandlung entziindlicher
Darmerkrankungen aus dem Hause
Ferring. Das Kommunikationspa-
ket umfasst eine Printkampagne,
Broschiiren, den Messeauftritt
und die Unterstiitzung des Au-
Rendienstes. ,Colitis ulcerosa?
- Mir geht’s Pentasa”: Dieses
Statement aus dem Munde von
Patienten-Testimonials bildet den
kommunikativen Aufhdnger des
von BBDO HealthMarket Solutions
gestalteten Markenrelaunchs.

Die Online-Agentur ,das Me-
dienKombinat GmbH” mit Haupt-
sitz in Chemnitz hat die Inter-
net-Prdsenz der Kassendrztlichen
Vereinigung Brandenburg (www.
kvbb.de) auf den neuesten Stand
gebracht. Die Agentur hat u. a. ei-
ne Reihe von kundenspezifischen
Anwendungen programmiert und
Intranet-Funktionen integriert.
Beispielsweise konnen Arzte nun
iber eine passwortgeschiitzte
Intranet-Anbindung ihre Abrech-
nungen und Formulare direkt iiber
die Website an die KVBB senden
oder auch die neuen Social-Me-
dia-Funktionen nutzen. Weitere
Module sind eine Nutzerauthentifi-
zierung, eine Praxis-, Vertretungs-
und Weiterbildungsborse, ein Be-
reitschaftsdienstsystem sowie ein
Fortbildungskalender.
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